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عناصر ارتباطی اصلی برند
عناصر بصری و کلامی
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نشان برند
در ایــن بخــش از دفترچــه ی راهنما به معرفی نشانه نوشــته و 

Favicon برند پاکشــوما و ســاختار آن ها می پردازیم.

نشــان یــک برنــد در ایجــاد ارتباط با مخاطبــان و ماندگاری برند در 
ذهن آنان نقشــی بســیار مهم ایفا می کند و لازم اســت نمود بصری 

آن القــا کننــده ی ارزش های بنیادین آن برند باشــد.
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نشانه نوشته ی  
انگلیسی

نشانه نوشته ی برند پاکشوما، با استفاده 
از حروف مدرن لاتین طراحی شده است. 

این حروف در عین روانی و سادگی، 
به روز و خوانا هستند. کلیت طرح، شکلی 

چشم نواز، دوستانه و روان دارد.

استفاده از خطوط منعطف و نرم 
نشان دهنده ی حمایت گر بودن 

پاکشوما  است، راحتی خوانایی آن 
باعث ایجاد اعتماد در مخاطب می شود 
و در عین حال مینیمال بودن طراحی 

و استفاده از  اشکال پایه ای همچون 
دایره و مستطیل در  طراحی این 

نشانه نوشته آن را در جایگاهی به روز و 
پیشرو قرار می دهد.
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نشانه نوشته ی 
فارسی

نشانه نوشته ی فارسی پاکشوما با در 
نظر گرفتن اصول تایپوگرافی فارسی 
و هماهنگ با لوگوتایپ انگلیسی آن 

طراحی شده است.

این نشانه نوشته  نمایانگر کلیه ی 
خصوصیاتی است که در نشانه نوشته ی  

انگلیسی به چشم می خورد.
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تناسبات و ساختار 
هندسی نشان

نشان انگلیسی و فارسی پاکشوما 
به صورت Monoline طراحی شده اند؛ 

یعنی ارزش خطی که این نشانه نوشته ها 
را شکل داده است در تمام طولِ نوشته 

یکسان است.

این نشانه نوشته ها با توجه به اشکال 
پایه ای دایره و مستطیل طراحی شده اند. 
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Favicon برند
و تناسبات آن

Favicon نشانه ای است که با توجه به 
نشانه نوشته ی پاکشوما طراحی شده 

است و در شبکه های اجتماعی، نرم افزار 
و سایت برند -در جایگاه نشان برند - قرار 

می گیرد.

Favicon پاکشوما با توجه به حرف P در 
نشان طراحی شده است.
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پالت رنگی
یکــی از مهم تریــن وظایف رنگ های ســازمانی، ایجاد 

انســجام و تداوم در ارتباطات بصری یک برند می باشــد. 
پالــت رنگــی برند پاکشــوما بــه دو گروه: رنگ های اصلی و 

رنگ های ثانویه تقســیم بندی شــده است.
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رنگ اصلی

پالت رنگ اصلی یک سازمان یکی از 
مهم ترین ابزارهای ایجاد هماهنگی میان 

کلیه ی نقاط تماس ارتباطی برند است.

لازم است این رنگ در تمامی ارتباطات 
بصری یک سازمان غالب باشد.

C   095
M   040
Y   030
K   040

# 00546B
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رنگ های ثانویه

برای پرهیز از تکراری شــدن و 
یکنواختــی فضاهــای بصری به 

رنگ هایــی غیر از رنــگ اصلی برند نیز 
نیاز داریم.

از این رنگ های ویژه می توان در 
فضاهای مختلف مثل وب یا تبلیغات و 

یا طراحی داخلی فضاها بهره برد.

C   060
M   025
Y   045
K   000

#719F94

C   010
M   030
Y   075
K   000

#E5B35B

C   000
M   000
Y   000
K   100

#231F20
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تینت های رنگی

در صورت نیاز به تنوع بیشتر در رنگ ها، 
می توان از تینت های مختلف رنگ های 

اصلی و ثانویه استفاده کرد. تینت 
رنگ های اصلی و فرعی از 20 تا 100 درصد 

در این صفحه نمایش داده شده است.

%100 %80 %60 %40 %20
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درصد استفاده
از رنگ ها

یکی از مهم ترین عناصر بصری برند 
که در  یکپارچگی بخشیدن به هویت 

برند نقش دارد رنگ های آن است؛ اما  
استفاده ی بدون تناسب از رنگ ها باعث 

سردرگمی مخاطبان برند می شود.

برای کنترل تناسب استفاده از رنگ های 
اصلی و ثانویه ی پاکشوما در این بخش 
درصد استفاده از هر رنگ تعیین شده 

است.
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تایپ فیس
اســتفاده از تایپ هــای تعریف شــده و مخصــوص یک برند، به 
ارتباطــات بــصری برند تداوم و انســجام لازم را خواهد بخشــید.

در ایــن بخــش تایپ فیس فارســی و انگلیســی ای  که برای برند 
پاکشــوما اســتفاده می شــوند، معرفی خواهند شد. 
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تایپ فیس فارسی

با توجه به هویت تعریف شده برای 
برند پاکشوما و همچنین نگاهی به 

نشانه نوشته های فارسی و انگلیسی برند، 
بَر Low« به عنوان 

َ
خانواده ی فونت  »ا

تایپ فیس مورد استفاده برای متن ها 
و تیتر های فارسی پاکشوما تعیین شده 

است.

 Low بَــــــــــــــر
َ
ا

 Regular بَر
َ
ا

طرح نمـــا یـــا لورم ایپســـوم بـــه 
متنـــی آزمایشـــی و بی معنی 
در صنعت چاپ، صفحه آرایی 
گفتـــه  گرافیـــک  طراحـــی  و 
می شـــود. طـــراح گرافیـــک از 
این متـــن به عنـــوان عنصری 
پُـــر  بـــرای  ترکیب بنـــدی  از 
کـــردن صفحـــه و ارائـــه اولیـــه 
طرح  کلـــیِ  و  ظـــاهری  شکل 
استفاده  سفارش گرفته شـــده 
می کنـــد، تـــا ازنظـــر گرافیکـــی 
نشانگر چگونگی نوع و اندازه 

قلـــم و ظاهـــرِ متن باشـــد.

][,؛،ريال\/؟!#%&*)(_+}{
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

 SemiBold بَر
َ
ا

ایپســـوم  لورم  یـــا  طرح نمـــا 
و  آزمایشـــی  متنـــی  بـــه 
بی معنـــی در صنعـــت چاپ، 
طراحـــی  و  صفحه آرایـــی 
گرافیک گفته می شود. طراح 
گرافیک از این متن به عنوان 
عنـــصری از ترکیب بندی برای 
پُر کردن صفحـــه و ارائه اولیه 
طرح  کلـــیِ  و  ظـــاهری  شکل 
سفارش گرفته شـــده استفاده 
می کنـــد، تـــا ازنظـــر گرافیکی 
نشانگر چگونگی نوع و اندازه 

قلـــم و ظاهـــرِ متن باشـــد.

][,؛،ريال\/؟!#%&*)(_+}{
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

 Bold بَر
َ
ا

طرح نمـــا یـــا لورم ایپســـوم بـــه 
متنـــی آزمایشـــی و بی معنی 
در صنعت چاپ، صفحه آرایی 
گفتـــه  گرافیـــک  طراحـــی  و 
از  می شـــود. طـــراح گرافیـــک 
این متـــن به عنـــوان عنصری 
ـــر  پپ بـــرای  ترکیب بنـــدی  از 
کـــردن صفحـــه و ارائـــه اولیـــه 
طرح  کلـــیِ  و  ظـــاهری  شکل 
سفارش گرفته شـــده استفاده 
می کنـــد، تـــا ازنظـــر گرافیکـــی 
نشانگر چگونگی نوع و اندازه 

قلـــم و ظاهـــرِ متن باشـــد.

][,؛،ريال\/؟!#%&*)(_+}{
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

 ExtraBold بَر
َ
ا

طرح نمـــا یـــا لورم ایپســـوم بـــه 
متنـــی آزمایشـــی و بی معنی 
در صنعت چاپ، صفحه آرایی 
گفتـــه  گرافیـــک  طراحـــی  و 
می شـــود. طـــراح گرافیـــک از 
این متـــن به عنـــوان عنصری 
ـــر  پپ بـــرای  ترکیب بنـــدی  از 
کـــردن صفحـــه و ارائـــه اولیـــه 
طرح  کلـــیِ  و  ظـــاهری  شکل 
استفاده  سفارش گرفته شده 
می کنـــد، تـــا ازنظـــر گرافیکـــی 
نشانگر چگونگی نوع و اندازه 

قلـــم و ظاهـــرِ متن باشـــد.

][,؛،ريال\/؟!#%&*)(_+}{
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

 Black بَر
َ
ا

ایپســـوم  لورم  یـــا  طرح نمـــا 
و  آزمایشـــی  متنـــی  بـــه 
بی معنـــی در صنعـــت چاپ، 
طراحـــی  و  صفحه آرایـــی 
گرافیک گفته می شـــود. طراح 
گرافیـــک از این متن به عنوان 
عنصری از ترکیب بنـــدی برای 
پُُر کردن صفحـــه و ارائه اولیه 
طرح  کلـــیِ  و  ظـــاهری  شکل 
استفاده  سفارش گرفته شده 
می کنـــد، تـــا ازنظـــر گرافیکی 
نشانگر چگونگی نوع و اندازه 

قلـــم و ظاهـــرِ متن باشـــد.

][,؛،ريال\/؟!#%&*)(_+}{
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
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با توجه به هویت تعریف شده برای 
برند پاکشوما و همچنین نگاهی به 

نشانه نوشته های فارسی و انگلیسی 
 »Geomatrix«  برند، خانواده ی فونت

به عنوان تایپ فیس مورد استفاده برای 
متن ها و تیتر های انگلیسی پاکشوما 

تعیین شده است.

تایپ فیس انگلیسی

Geomatrix
Light 
Geomatrix

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet do-
lore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi 
enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci ta-
tion ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex 
ea commodo conse-

quat.

[ ] , $ \ / ! # % & * ( ) _ + { }

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Regular 
Geomatrix

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet do-
lore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi 
enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci ta-
tion ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commodo 

consequat.

[ ] , $ \ / ! # % & * ( ) _ + { }

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Medium 
Geomatrix

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl 
ut aliquip ex ea com-

modo consequat.

[ ] , $ \ / ! # % & * ( ) _ + { }

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Bold 
Geomatrix

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod 
tincidunt ut laoreet do-
lore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi 
enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci ta-
tion ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut 
aliquip ex ea commodo 

consequat.

[ ] , $ \ / ! # % & * ( ) _ + { }

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Black 
Geomatrix

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna 
aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim 
veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl 
ut aliquip ex ea com-

modo consequat.

[ ] , $ \ / ! # % & * ( ) _ + { }

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
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کادر دوقلو [ کادر ویژه ی برند ]

و اصول و قواعد استفاده از آن
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کادر ویژه ی برند 
]کادر دوقلو[

کادر ویژه ی پاکشوما،  کادری دوقلو  
است که بر اساس فرم P نشانه نوشته ی 

پاکشوما طراحی شده است.

این کادر از دو بخش تشکیل شده است:

 کادر بادامی: کادر گردِ گوشه دار که از 
فرم سرِ P شکل گرفته است.

کادر پایه: به صورت مرب�ع مستطیل و بر 
اساس پایه ی P طراحی شده است.
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تناسب »کادر بادامی«

کادر بادامی همیشه با تناسب  1:1 )مربعی(  
استفاده می شود و نسبت طول و عرض آن 

نباید تغییر کند.

تناسب »کادر پایه«

این کادر نسبت خاصی ندارد و  نسبت طول و 
عرض آن بر اساس ویژگی طراحی تغییر می کند  

و  انتخاب آن بر عهده ی طراح است.

نقطه ی اتصال کادر دوگانه

این دو کادر در نقطه ی پایین-چپِ »کادر 
بادامی« و بالا-راستِ »کادر پایه« به هم متصل 

هستند و هیچگاه نباید به صورت جداگانه 
استفاده شوند.

نسبت ابعاد
»کادر بادامی« و »کادر پایه«

نسبت ابعاد کادر بادامی و کادر پایه به یکدیگر ، 
بسته به ویژگی طراحی ،کاملا قابل تغییر است و 

میزان این نسبت به انتخاب طراح است.

اصول و قواعد 
استفاده از کادر
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بافت ویژه ی برند ]بافت درخشنده[

و اصول و قواعد استفاده از آن
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بافت ویژه ی برند 
]بافت درخشنده[

در تعریف روحیه ی بصری برند پاکشوما، 
یکی از مهم ترین اجزای آن، بافت ها 

هستند.

از بافت ها می توان در تمام نقاط تماس 
برند استفاده کرد: مانند طراحی کاغذ 

کادو، طراحی پارچه، بروشورها، پوسترها، 
ساک خرید، سر در فروشگاه ها و ...
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عناصر 
تشکیل دهنده ی 

بافت

این بافت از عناصر بصری ای تشکیل 
شده است که بر اساس حروف و  

فرم های تشکیل دهنده ی حروف نشانه 
نوشته ی پاکشوما طراحی شده اند.

هر کدام از این موتیف ها حاوی معانی 
سمبلیکی هستند که در راستای 

استراتژی برند قرار دارند.

در این بخش به معرفی این موتیف ها 
می پردازیم.
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واحد تشکیل دهنده  
بافت تکرارشونده

در این بخش با واحد تشکیل دهنده ی 
بافت تکرارشونده و روش گسترش آن 

آشنا می شویم.
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رنگ های بافت
]بافت بر زمینه ی رنگی[

از رنگ اصلی و تمام رنگ های ثانویه 
می توان برای بافت برند استفاده کرد.

توجه:

اگر بخواهیم بافت برند را بر روی زمینه ی رنگی 
از رنگ های اصلی و ثانویه ی برند قرار دهیم، 

رنگ استفاده شده برای بافت باید با رنگ زمینه 
یکسان باشد. 
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پیکتوگرام
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پیکتوگرام

این پک پیکتوگرام شامل مجموعه ای از 
نمادها، آیکو ن ها و الما ن های گرافیکی 
است که برای ماهیت و اهداف پاکشوما 

طراحی شده اند.

این پک پیکتوگرام به طور گسترده مورد 
استفاده قرار می گیرد، از جمله در و 

ب سایت ها، بنرها، پست های اجتماعی، 
ایمیل ها و موارد دیگر.

هدف از ارائه این پک پیکتوگرام، ایجاد 
هماهنگی و یکنواختی در تمامی 

ارتباطات بصری برند ماست. 
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برندآوا )Jingle( برند
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برندآوا )Jingle( برند

آوای برند پاکشوما با هدف ایجاد حس 
آرامش و آسایش طراحی شده است تا 
همسو  با فلسفه و مأموریت برند باشد.

این ملودی با ریتمی ملایم و هارمونی 
دلنشین، احساس امنیت، اطمینان 

و  راحتی را به مخاطب منتقل می کند و 
تداعی کننده ی لحظات آرام در خانه ای 
مجهز به محصولات بادوام و باکیفیت 

پاکشوماست.

ترکیب صدای نرم و ملودی روان، برند را 
به عنوان یک حامی مطمئن و همیشگی 

معرفی کرده و تجربه ای دلپذیر را در 
ذهن شنونده ثبت می کند. 

انتخاب این ملودی باعث ایجاد حس 
گاه  مثبت و ماندگاری پیام برند در ناخودآ

مخاطبان می شود.

برای شنیدن آوای برند،
QR Code را اسکن کنید.
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شعار سازمانی )Tagline( برند
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تگ لاین برند

آســـــــــــــــایش اســــــــــــاس 

Serenity Essentials

شعار »اساس آسایش« به خوبی جوهره ی برند 
پاکشوما را منعکس می کند، زیرا این برند با تولید 
لوازم خانگی باکیفیت و  بادوام، نقش اساسی در 

ایجاد راحتی و آرامش در زندگی روزمره ایفا می کند 
که منجر به آرامش خاطر مخاطبان می گردد. 

این شعار، فلسفه وجودی برند را که بر افزایش 
آسایش متمرکز است، به شکلی موجز و تأثیرگذار 

بیان می کند. پاکشوما با رویکردی جامع نگر، 
نیازهای مختلف مشتریان را پوشش داده و با 

ارائه محصولاتی قابل اعتماد، امنیت و آرامش را 
برای مصرف کنندگان فراهم می سازد. انتخاب واژه 
»اساس« نشان دهنده استحکام، پایداری و نقش 

کلیدی این برند در تأمین رفاه خانواده هاست. 
از سوی دیگر، "آسایش" مستقیماً به مأموریت 

و چشم انداز برند اشاره دارد و القاکننده آرامش 
و  راحتی است که پاکشوما به زندگی مشتریان 

می آورد. این شعار همچنین با شخصیت برند که 
حامی و مراقب است همخوانی دارد و حسی از 

حمایت و اطمینان را منتقل می کند. کوتاه، ساده و 
به یادماندنی بودن آن نیز باعث می شود در ذهن 

مخاطبان ماندگار شود. در نهایت، »اساس آسایش« 
تعهد پاکشوما به کیفیت، نوآوری و رضایت مشتری 

را در یک عبارت قدرتمند خلاصه می کند.
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لحن کلامی برند

و اصول و قواعد استفاده از آن
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ویژگی های کلیدی 
لحن ارتباطی 

پاکشوما
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◦   ایجاد ارتباط عمیق تر:   این لحن به مخاطب احساس مورد اهمیت قرار داده شدن، می دهد. 
◦ افزایــش اعتمــاد:   وقتــی مخاطــب احســاس کنــد کــه پاکشــوما بــه او اطمینــان دارد، بیشــتر بــه حرف هــای او گــوش 

می دهــد و اعتمــاد می کنــد.

◦  کاهــش مقاومــت:   ایــن لحــن، مقاومــت مخاطــب در برابــر پیــام را کاهــش می دهــد و او را بــه ســمت خرید محصول 
ســوق می دهــد.

◦  تقویــت وفــاداری:   مشــتریانی کــه بــا ایــن لحــن بــا آن هــا بــرخورد می شــود، بــا احتمال بیشــتری بــه مشــتریان وفادار 
ــوند.  تبدیل می ش

ــطوح  ــنین و س ــا، س ــرادی از فرهنگ ه ــا اف ــا ب ــود ت ــث می ش ــن باع ــن لح ــنوع:   ای ــان مت ــا مخاطب ــاط ب ــاد ارتب ◦  ایج
اجتماعی-اقتصــادی مختلــف ارتبــاط برقــرار شــود. 

◦  افزایــش اعتمــاد:   وقتــی مخاطبــان پاکشــوما احســاس کننــد کــه بــه آن هــا احتــرام گذاشــته می شــود، بیشــتر بــه آن 
اعتمــاد می کننــد. 

◦  تقویت تصویر برند:  با این لحن کلامی، تصویری مثبت و حرفه ای از برند به مخاطبان ارائه می گردد. 

◦  کاهــش اخــتلاف نظــر:   اســتفاده از ایــن لحــن می توانــد بــه کاهــش اخــتلاف نظــر و ایجاد فضــای گفت وگوی ســازنده 
کمــک کند. 
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ویژگی های کلیدی 
لحن ارتباطی 

پاکشوما

گرم و اطمینان بخش
لحــن گــرم و اطمینان بخــش، لحنــی اســت کــه حــس امنیــت، آرامــش و اعتمــاد را بــه مخاطــب منتقــل می کنــد. ایــن 

لحــن در ارتباطــات مختلــف، از جملــه بازاریابــی، خدمــات مشــتری و حتــی مکالمــات روزمــره بســیار موثــر اســت.

استفاده از کلمات مثبت:   به جای کلمات منفی و انتقادی، از کلمات مثبت و امیدوارکننده استفاده شود. 	 

توجــه بــه مخاطــب:   بــه جــای اســتفاده از "مــن" و "مــا"، از "شــما" و "خودتــان" اســتفاده شــود تــا مخاطــب بدانــد   	 
خطــاب قــرار گرفتــه و بــه او اهمیــت داده شــده اســت. 

اســتفاده از زبان ســاده و قابل فهم:   از اصطلاحات پیچیده و تخصصی پرهیز  و  پیام  به صورت ســاده و واضح 	 
بیان شود. 

ــل 	  ــوما منتق ــب پاکش ــه مخاط ــی را ب ــت و گرم ــس صمیمی ــه ح ــی ک ــات و عبارات ــی:   از کلم ــت و گرم صمیمی
می کنــد، اســتفاده شــود.
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حرفه ای و قابل اعتماد
لحــن حرفــه ای و قابــل اعتمــاد، لحنــی اســت کــه بــه مخاطــب نشــان می دهــد برنــد بــر کلام خــود مســلط اســت، 

اطلاعــات دقیــق و قابــل اعتمــادی را ارائــه می دهــد و بــه حرفــه اش متعهــد اســت.

عــدم اســتفاده از اصطلاحــات عامیانــه:   از کلمــات و عبــارات قابل فهم برای همه اســتفاده و از اصطلاحات کف 	 
خیابانی و دور از شــان برند پرهیز شــود. 

دقــت در بیــان:   اطمینــان حاصــل شــود کــه اطلاعاتــی کــه بــه مخاطبــان پاکشــوما در هــر رســانه ی متعلــق بــه 	 
برنــد ارائــه می شــود، دقیــق و صحیــح باشــد. 

ســاختار منظــم:   مطالــب بــه صــورت منظــم و ســازماندهی شــده ارائــه شــود تــا مخاطــب نظــم برند پاکشــوما را 	 
احســاس کند. 

استفاده از اعداد و آمار:   برای تقویت ادعاها، از اعداد و آمار استفاده شود. 	 
حفظ بی طرفی:   تا جای ممکن نظر شخصی پاکشوما  در ارائه اطلاعات دخیل نگردد. 	 
احتــرام بــه مخاطــب:   همــواره باید به مخاطبان پاکشــوما احترام گذاشــته شــود و از کلمــات و عبارات محترمانه 	 

استفاده شود. 
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ویژگی های کلیدی 
لحن ارتباطی 

پاکشوما

مدرن و نوآورانه
بــا توجــه بــه اینکــه پاکشــوما بــر نــوآوری و تکنــولوژی تاکیــد دارد، اســتفاده از یــک لحــن مــدرن و نوآورانــه در 
ارتباطــات برنــد بســیار مهــم اســت. ایــن لحــن نــه تنهــا بــه برنــد هویــت منحصــر بــه فــردی می بخشــد، بلکــه 

گاه از تکنــولوژی را نیــز بهتــر جــذب نمایــد. می توانــد مخاطبــان جوان تــر و آ

اســتفاده از زبــان ســاده و روان:   از جمله بندی هــای پیچیــده و طولانــی اجتناب و پیــام  به صورت ســاده و روان 	 
به مخاطبان منتقل شــود. 

ایجــاد حــس هیجــان و کنجــکاوی:   بــا اســتفاده از عبــارات جــذاب و ســوال برانگیز، مخاطبــان بــه کشــف 	 
محصــولات و خدمــات برنــد ترغیــب شــوند. 

اســتفاده از تصاویر و ویدیوهای باکیفیت:    از تصاویر و ویدیوهای مدرن و باکیفیت به عنوان مکمل نوشــتار، 	 
بــرای نمایش محصولات اســتفاده شــود. 

تاکیــد بــر مزایــای محصــولات:    بــه جــای تمرکــز بــر ویژگی هــای فنــی محصــولات، بــر مزایایــی کــه ایــن 	 
محصــولات بــرای زندگــی روزمــره ایجــاد می کننــد، تاکیــد شــود. 

ــا مخاطبــان جــوان و 	  حضــور پــر رنــگ در شــبکه های اجتماعــی:   از شــبکه های اجتماعــی بــرای ارتبــاط ب
ایجــاد تعامــل بــا آن هــا اســتفاده شــود. 

ســاخت هشــتگ های جــذاب:   هشــتگ های خلاقانــه مرتبــط بــا پاکشــوما و کمپین هــای تبلیغاتــی  ســاخته 	 
شــود تــا پاکشــوما مخاطبــان بیشــتری را بــه خــود جــذب کنــد. 
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محترمانه و فراگیر
لحــن محترمانــه و فراگیــر، لحنــی اســت کــه نشــان می دهــد برنــد پاکشــوما بــه همــه مخاطبــان خــود احتــرام 
می گــذارد و تلاش می کنــد تــا پیــام خــود را بــه صورت واضــح و قابــل فهــم بــه همــه آن هــا منتقــل کنــد. ایــن لحــن 

ــع مخاطبــان، بســیار مهــم اســت. بــرای طیــف وسی�

اســتفاده از زبــان ســاده و قابــل فهــم:   از اصطلاحــات تخصصــی و پیچیــده پرهیــز کنیــد و ســعی نماییــد تا پیام 	 
برنــد بــه صــورت ســاده و واضــح بیــان شــود.  

احترام به همه مخاطبان:    از عباراتی که ممکن است برخی از مخاطبان را  آزرده کند، اجتناب شود. 	 

توجــه بــه تنــوع فرهنگــی:   بــه تفاوت هــای فرهنگــی مخاطبــان  پاکشــوما احتــرام گذاشــته شــود و از عباراتــی 	 
اســتفاده گــردد کــه بــرای همــه قابــل درک باشــد. 

اســتفاده از کلمــات مثبــت:   از کلمــات مثبــت و امیدوارکننــده اســتفاده شــود تــا مخاطبــان، احســاس حمایــت و 	 
مراقبــت بیشــتری داشته باشــند. 

توجــه بــه جنســیت و نــژاد:   از عباراتــی  کــه همــه افــراد را شــامل می شــود و هیــچ گــروه خاصــی را مــورد تبعیــض 	 
قــرار نمی دهــد، اســتفاده شــود . 
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اصول و قواعد استفاده از عناصر اصلی ارتباطی  برند

و اهمیت رعایت آن ها
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اصول و قواعد استفاده از نشان
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نسبت  اصلی نشان

عرض نشانه نوشته ی فارسی همواره 4 برابر 
ارتفاع »ما«ی »پاکشوما« می باشد.

عرض نشانه نوشته ی انگلیسی همواره 6.5 
برابر ارتفاع »P«ی »Pakshoma« می باشد.

نسبت طول و عرض 
نشان فارسی

نسبت طول و عرض 
نشان انگلیسی
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کوچک ترین ابعاد 
مجاز نشان

کوچک ساختن بیش از حد نشان از 
میزان دقت چاپ و خوانایی آن می کاهد. 

لطفا از استفاده ی نشان در اندازه ای 
کوچکتر از اندازه های ارائه شده در این 

صفحه خودداری فرمایید.

لازم به ذکر است که این اندازه ها 
کوچکترین اندازه ی نشان هستند و 

برای موارد بسیار خاص در نظر گرفته 
شده اند. ترجیح بر این است که در 

صورتی که فضای کافی در اختیار است، 
با نظر طراح از اندازه های بزرگتری 

استفاده شود.

کوچک ترین ابعاد مجاز
نشان فارسی 

کوچک ترین ابعاد مجاز
نشان انگلیسی 
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طیف های رنگی نشان

انتخاب طیف های رنگی مناسب برای 
نشان تابعی از عوامل متعدد است كه از 
ميان آنها می توان به دو عامل محوری و 

اثربخش اشاره كرد:

•  پس زمينه ی نشان: پس زمینه ی سفيد 
يا رنگی.

•  نوع چاپ: چاپ تک رنگ، چاپ 
چهاررنگ و انواع چاپ های ويژه.

با توجه به تغيیرات اين دو عامل 
می توان چندين حالت برای رنگ بندی 

نشان پاکشوما تعریف کرد:

CMYK نشان در چاپ چهار رنگ

C   000
M   000
Y   000
K   085

C   1 00
M   060
Y   040
K     020
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نمونه ی سياه و سفيد نشان به طور معمول روی 
زمينه ی سفيد و در مواردی به کار می رود كه فقط 

استفاده از رنگ سياه مقدور يا مورد نظر باشد.

از لوگوی سفيد روی زمينه های رنگی تیره، 
مشكی و خاکستری استفاده می شود.

رنگ های استاندارد شركت پَنتون در قالب 
دفترچه های مرجع ارائه می شوند و در 

صنعت چاپ مورد استفاده قرار می گیرند.

برای استفاده از اين رنگ ها کافی ست 
د رنگ های مورد نظر در اختيار 

ُ
شماره ی ك

چاپخانه قرار داده شود. در اين گزینه ی نشان 
برند، از رنگ های اسپات پَنتون با شماره 

دهای زیر استفاده شده است.
ُ
ك

نشان سفید نشان با رنگ های استاندارد Pantoneنشان سیاه و سفید

 Pantone 7708White 100% Black

 Pantone 7540
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فضای خالی
اطراف نشان

حفظ فضایی خالی از عناصر گرافيكی در 
چهار طرف نشان پاکشوما همواره برای 
پیشگیری از مخدوش شدن شخصیت 

نشان ضروری ست.

 این فضای خالی در نشان فارسی و 
انگلیسی با نسبت )x( تعریف شده است.

در نشان فارسی اين فضای خالی با معيار 
قرار دادن عرض »ما« در نشان فارسی 

تعریف شده  است.

در نشان انگلیسی اين فضای خالی با 
معيار قرار دادن عرض »a« در نشان 

انگلیسی تعریف شده است.

فضای خالی اطراف
نشان فارسی

فضای خالی اطراف
نشان انگلیسی
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چگونگی استفاده از 
نشان - نبایدها

استفاده از جلوه های گرافيكی 
ويژه روی نشان )همانند انواع 

سايه ها( مجاز نيست.

نشان نبايد برش بخورد.

شکل نشان نبايد تحریف شود.

رنگ نشان نباید تغيیر يابد.

نشان نباید در هیچ کادری 
قرار گیرد.

نشان نبايد با خطوط محيطی 
نمايش داده شود.
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نشان در فضاهای 
گوناگون - بایدها و 

نبایدها

نشان نباید با کنتراست کم روی 
پس زمینه های رنگی قرار گیرد.

نشان سرمه ای به غیر از زمینه ی سفید 
می تواند بر روی زمینه ای با تینت 10 درصد از 
تینت رنگ های اصلی و ثانویه هم قرار بگیرد.

هرگز نشان را نباید روی پس زمینه های شلوغ 
و بافت دار استفاده کرد.

استفاده از نشان روی پس زمینه های رنگی 
که از رنگ های مکمل باشند، در صورت 

وجود کنتراست کافی مجاز است.

هیچ عنصر بصری نباید وارد فضای خالی 
اطراف نشان شود.

استفاده از نشان روی پس زمینه رنگ اصلی 
مجاز است.
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ارائه بصری شعار 
سازمانی

ارائه بصری شعار سازمانی برند پاکشوما 
با تایپوگرافی ای بر اساس تایپ فیس های 

ویژه ی برند طراحی شده است.

توجه:
در هــر نقطــه از برند که نیاز به اســتفاده از 

شــعار ســازمانی اســت باید از این تایپوگرافی ها 
شود. استفاده 

شعار فارسی

شعار انگلیسی
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جایگاه و اندازه ی 
شعار سازمانی در 

کنار نشان 

شعار سازمانی برند پاکشوما معمولا 
در کنار نشان فارسی یا انگلیسی قرار 

می گیرد. 

استفاده و وجود شعار بر روی انواع 
اوراق اداری و در ارتباطاتی كه جنبه ی 

کاربرديشان غالب است و کاربری اوليه ی 
آنها پيام رسانی نيست، لازم نیست.

لازم به توضیح است که در صورت استفاده 
از شعار در کنار لوگو،  باید شعار به رنگ 

سبز ثانویه ی برند باشد.

جایگاه و اندازه ی 
شعار سازمانی فارسی

جایگاه و اندازه ی 
شعار سازمانی انگلیسی
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چیدمان عنوان 
کسب وکارها با نشان
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رابطه  بصری »الف« با 
نشان پاکشوما
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تعامل بصری نشان 
برند با برندهای دیگر

در مواردی كه برند پاکشوما با برندهای ديگر وارد همکاری و يا ارتباط می شود، لازم است در انواع ارتباطات 
بصری به اين تعامل اشاره شود؛ ضروری ست اصول و قواعدی کلی برای حفظ و تداوم هویت بصری برند 

پاکشوما رعايت شود. 

در ارتباطات بصری چنین تعاملاتی كه در اصطلاح تخصصی »هم برندسازی« 
خوانده می شود، به طور معمول يكی از برند ها جايگاه غالب را نسبت به ديگری 

)يا برندهای ديگر( دارد و درحقيقت صاحب اصلی ارتباط بصری مورد نظر 
محسوب می شود. از این  رو، پيش بينی می شود در تعامل بصری نشان برند 

پاکشوما با برندهای ديگر، در مجموع دو حالت وجود داشته باشد:

	  برند پاکشوما در جايگاه برند غالب
	  برند پاکشوما در جايگاه برند دوم
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در مواردی که در ارتباطات هم برندسازی، برند 
پاکشوما نقش غالب را به عهده دارد، لازم است 

همواره نشان آن نسبت به برند دوم )يا برندهای 
ديگر( حضور غالب تری در فضای بصری داشته 

باشد. برای ايجاد چنین جلوه ای، ضروری  است كه 
نسبت های مشخصی بین نشان برند پاکشوما و 

نشان برند دوم )يا برندهای ديگر( رعايت شود.

درصورتی كه نشان برند دوم )يا برندهای ديگر( 
تركيبی عمودی يا مرب�ع داشته باشد، ارتفاع آن بايد 

برابر ارتفاع نشان برند پاکشوما درنظر گرفته شود.

درصورتی كه نشان برند دوم )يا برندهای ديگر( 
تركيبی افقی داشته باشد، ارتفاع آن بايد سه چهارم 

ارتفاع نشان برند پاکشوما درنظر گرفته شود.

هرگز نشان برند دوم )يا برندهای ديگر( بالاتر، در 
كنار يا حتی زیر لوگوی برند پاکشوما قرار نمی گیرد، 

زیرا اين کار به جلوه ی بصری هر دو نشان آسیب 
خواهد زد. 

سه نمونه از ارتباطات اين نوع هم برندسازی و 
وضعيت چیدمان نشان ها در آن، در این صفحه 
ارائه شده است. لازم به توضیح است، قاعده ی به 

خصوصی برای قرارگیری نشان و فاصله میان نشان 
پاکشوما و برندهای دیگر در نظر گرفته نشده  است. 

در صورت تعیین چنین قواعدی با توجه به تنوع 
و گوناگونی اندازه و نوع رسانه های مورد استفاده و 

همچنین قوانین برند نشان دوم، در موارد بسیاری 
مجبور به عدم رعایت این اصول خواهیم شد. رعایت 

و حفظ فضای خالی اطراف نشان از هرگونه عنصر 
بصری و ایجاد بیشترین فاصله ممکن بین نشان 

پاکشوما و نشان برند دوم قوانینی هستند که در این 
بخش ملزم به رعایت آن ها هستیم.

برند پاکشوما
در جایگاه برند غالب



129

برند پاکشوما
در جایگاه برند دوم

چنانچه در ارتباطات هم برندسازی، برند پاکشوما 
نقش دوم را به عهده داشته باشد، سعی می شود 

در فضای محدودی كه به پاکشوما اختصاص 
داده شده، بيشترین نمود بصری ایجاد شود. 

برای دستيابی به چنین جلوه ای، ضروری ست كه 
نسبت های مشخصی بین نشان برند غالب و نشان 

برند پاکشوما رعايت شود. نسبت های تعریف شده 
در اين بخش، کمترین ابعاد مجاز برای نشان برند 

پاکشوما را نسبت به نشان برند غالب تعریف می كنند 
و چنانچه امکان استفاده از ابعادی بزرگ تر از اين 
نسبت ها )مطابق قواعد بصری برند غالب( وجود 

داشته باشد، اشکالی ندارد.

درصورتی كه نشان برند غالب تركيبی عمودی يا 
مرب�ع داشته باشد، ارتفاع نشان برند پاکشوما نبايد 

از یک دوم ارتفاع نشان برند غالب كمتر باشد. 
درصورتی كه نشان برند غالب تركيبی افقی داشته 
باشد، ارتفاع نشان برند پاکشوما نبايد از سه چهارم 

ارتفاع نشان برند غالب كمتر باشد.

سه نمونه از ارتباطات اين نوع هم برندسازی و 
وضعيت چیدمان نشانها در آن، در این صفحه 
ارائه شده است. لازم به توضیح است، قاعده ی به 

خصوصی برای قرارگیری نشان و فاصله میان نشان 
پاکشوما و برندهای دیگر در نظر گرفته نشده است. 

در صورت تعیین چنین قواعدی با توجه به تنوع 
و گوناگونی اندازه و نوع رسانه های مورد استفاده و 

همچنین قوانین برند نشان غالب، در موارد بسیاری 
مجبور به عدم رعایت این اصول خواهیم شد. رعایت 

و حفظ فضای خالی اطراف نشان از هرگونه عنصر 
بصری و ایجاد بیشترین فاصله ممکن بین نشان 
پاکشوما و نشان برند غالب قوانینی هستند که در 

این بخش ملزم به رعایت آن ها هستیم.
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